Wiedza o spoteczenstwie kl. 8 a,b,c,d,e ( 1.06- 25.06.2020).
Temat: W swiecie mediow i informacji.

Dziat VIl — ,,W Swiecie medidéw i informacji” to ostatni zakres wiadomosci przeznaczony do realizacji w
klasie 6smej. Chciatabym, zebyscie zapoznali sie z ponizszymi zagadnieniami i zadanymi pracami.

Beda to ostatnie dla Was prace do wykonania. Macie czas do momentu wystawienia ocen
koncoworocznych. Wtedy to postawie ostatni stopien, za ostatni okres nauczania zdalnego.

Ci z Was, ktérzy chcg miec¢ wyzszg ocene, zapraszam do ustnej poprawy w czasie konsultacji.
Mozliwe, ze pracujac caty czas intensywnie do korica, nie bedzie to konieczne. Dostaniecie lepsza
ocene, ktédra Wam poprawi srednig. Zachecam do mobilizacji, uzupetnienia zalegtosci i
systematycznosci.

Gtéwne tresci:

Rodzaje srodkéw masowego przekazu, ich funkcje i rola jakg odgrywajg w spoteczenstwie.
Zachowania etyczne w mediach elektronicznych.

Odrdznienie informacji o faktach od komentarzy i opinii.

Rodzaje i najwazniejsze funkcje reklamy oraz techniki manipulacji stosowane w reklamach.
Znaczenie badan opinii publiczne;j.

Zagrozenia i korzys$ci wynikajgce z korzystania z cyberprzestrzeni.
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Praca ustna dla wszystkich uczniéw:

Prosze stopniowo, pracujgc w swoim tempie, przeczytaé cztery tematy z podrecznika s. 204-223.

Zwrdci¢ uwage na wszystkie ilustracje, wykresy, tabelki. Umieé wyjasnié terminy: public relations,
spoteczenstwo informacyjne, globalna wioska, opinia publiczna, badania konsumenckie, reklama

spoteczna, marketing, cyberprzestrzen, serwis spotecznosciowy.

Praca pisemna dla wszystkich uczniow:

a. Wyjasnij znaczenie powiedzenia ,Media sg czwartg wtadza”. Podaj przyktady swiadczgce o
prawdziwosci tej tezy.

b. Wskaz rdznice miedzy faktem a opinig, odwofaj sie do przyktadéw z medidw i z codziennego
zycia.

c. Czy zasady etyczne sg potrzebne w internecie, uzasadnij swoje zdanie.
Pytanie 1,2 5.219, 4,6 5.220,4,5 5.224.

Praca dla chetnych:

A. Zanalizuj wybrang reklame telewizyjna, radiowa lub internetowg. Ocen, w jakim stopniu
przekaz jest rzetelny. Jezeli zawiera przektamania lub niescistosci — wskaz je i opisz.

B. Zanalizuj wybrang kampanie spoteczng. Opisz, jaki jest jej cel, do jakich odbiorcow jest
skierowana, do jakich emocji sie odwotuje. Czy uwazasz, ze jest skuteczna? Uzasadnij.

C. Jakie znaczenie ma badanie opinii publicznej. Poszukaj w internecie badan na wybrany
temat. Opisz krétko wybrane badanie.






